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Moths verantwortlich.

www.modehaus-fischer.de

MODEHAUS FISCHER

Flagshipstore mit neun
Stilwelten

Modehaus Fischer hat im Leipziger Shopping-Center ,Hofe am Brihl“
auf 2.600 gm, verteilt Uber zwei Etagen seinen groBten Flagshipstore
Mitteldeutschlands eroffnet. Das preisgekronte Ladenkonzept will mit
neun Stilwelten wie ,Young Timer*, ,Fliegenfischen“ oder ,,Bootswelt*
verschiedene Zielgruppen ansprechen. Design-Eyecatcher ist das ,Lille
Hus®, das einem skandinavischen Holzhaus nachempfundenen wurde.
Emotionalitdt und Service stehen im Fokus, darunter eine Stylingbera-
tung, Schauschneiderei und Kaffeelounge.

Fir die Innenraumgestaltung zeichnet das Hamburger Architekturbiiro Prof. Holger

IUTER

Kontrastreiches
Ambiente

Das italienische Streetwear-Label luter hat
im Zentrum von Mailand einen Flagshipsto-
re eroffnet. Der zu einer polyedrischen Skulp-
tur geformte Kassenbereich dominiert die 150
gm groBe Verkaufsflache und korrespondiert
mit Teilen der Wandverkleidung, deren vielkan-
tige Struktur die Optik aufgreift. Fir die FI&-
chen in 3D-Optik verwendete das Mailander
Designstudio Mammafotogramma Nussbaum-,
Kirsch- und Mahagoni-Holz einer Schreinerei in
Varese. Eine romische Saule und Betonboden
kreieren einen Gegensatz zum Kassentresen.

Kassencounter und Wandverkleidungen sind aus Wood-
Skin, einem formbaren Material auf Holzbasis.
www.iuter.com

FYNCH HATTON

Diesseits von
Afrika

Die Mannermode-Marke Fynch Hatton expan-
diert an sieben Standorten mit einem Laden-
baukonzept von Schemberg Einrichtungen, das
individuell auf jede Lokalitat zugeschnitten wird.
Ein alter Flugzeug-Propeller, Uberseekoffer und
eine Zebra-Herde als Wandposter, dazu engli-
sche Ledersessel und gerahmte, sepia-geton-
te Fotos: Der Store in KdIn erinnert an den
Filmklassiker ,Jenseits von Afrika“, von dessen
Figur Denys Finch Hatton sich der Markenna-
me ableitet. Die Laden des Labels aus Mon-
chengladbach sind 80-130 gm groB.

Wand-Paneele, Warentische und ein Boden in Holzoptik
bilden den Rahmen des Storekonzepts.
www.fynch-hatton.de
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VIU

Brillen vor
Marmor

Viu hat bereits Flagshipstores in Minchen, Zirich,
Basel und Bern eroffnet.
de.shopviu.com/de

Im Juli eroffnete die Schweizer Brillen-Marke Viu
einen Flagshipstore in Berlin. Visuelles Highlight
des Interieurs ist die Systemwand aus Cippo-
lino-Marmor mit weiBen Tablaren, auf der das
Label handgefertigte Brillen prasentiert. Hoch-
glanzender Marmor spiegelt die AuBenfassa-
de nach Innen und vergroBert so den 60 gm
groBen Store optisch. Schlichte weife Tischge-
stelle und Hocker bestimmen das Storedesign
des Innenarchitekten und Kreativdirektoren
Fabrice Aeberhard und riicken das Muster des
Kalkgesteins in den Fokus.



